Universidad Juarez Autondéma de
Tabasco

o
P
R

Division Académica de Ciencias Economico

i s '_!'I.-.. L d ?.'- 1
.;LL ) ; :;< ,. -... 4 ‘“__’; | !,’v}
J 3 § - It &

I {Apra '-" i tr ﬁr'*:x[f',}'l'r
S Licenciatura en Mercadatecnﬁa ,

4 I
Sl O B L
v N { ) s
; y i ) a8 ¥ : '\‘," A E
* i v ¥ 4 4 i i ' o ) ‘f ‘ D’ FaY, "','*' i i
i Tl B 5 1 X o
¥ t i Vv
y j § 4 i i
i ¥ j
&

‘. 1

= -

it il il A5|gnatura Medlos promocmnales*' i

e (IR A o a1
e ' O e i Seavarb
A LN Administrativas e







Podcast

“Promocj()n con
sazon”

El proposito de este proyecto es promover
conocimientos acerca de los medios de promocion de |la
mercadotecnia mediante episodios de podcast.

Episodios en los que se mencioan conceptos basicos de
12 rcadotecnia y explicaciones mas detalladas de

1as mas complejos como los medios de promocidn a
nivel fabricante.




Objetivo:
A través de una serie de pddcasts en la plataforma Spotify se busca informar a las empresas del estado de
Tabasco sobre la importancia de los medios de promocion de venta a nivel fabricante.

Tiempo de realizacion:
Del 10 de Febrero al 26 de Mayo de 2025.

Fase de preparacion:

Lo gque se sabe

Conceptos generales de medios de promocion de ventas a nivel fabricante: Oferta, premio y regalo, concurso, rifa,
sorteo, muestra. Objetivo de la promocidon de ventas.

Medios publicitarios de manera general.

Edicion de audio y video.

Lo gue no se sabe

Tipos de ofertas y sus ventajas, desventajas y operatividad.

Tipos de premios o regalos, ventajas, desventajas y operatividad.
Tipos de concursos, ventajas, desventajas y operatividad.

Tipos de rifas y sorteos, ventajas, desventajas y operatividad.
Tipos de muestras, ventajas, desventajas y operatividad.




Lluvia de ideas en las que se plantea solucion al problema:

Luz Melina Morales Mora: Realizar un podcast sobre los medios de promocion de venta a nivel fabricante a través de
Spotify.

Andrea Cruces Herrera: Utilizar un lenguaje sencillo, respetuoso y cologuial para comunicar las ideas de manera clara.

Monserrat Aquino Cordova: Interactuar entre nosotros (los integrantes del equipo) durante la grabacion del podcast
para hacerlo de manera dinamica.

Roman Rafhael Aranda Cruz: Propuestas para el nombre del podcast: “Tabasco Negocios”, “Descuentos del Edén”,
“Promo Sureste” y “Promocidon con Sazon”.

Utilizar un dispositivo o herramientas para grabar el podcast (micréfono, notas de voz del celular, etc.).

Isabela Vasquez Cerqueda: Utilizar Canva para editar el audio y el video.
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Promocion con sazon

¥ Asionar tareas a cada miembro del equipo para
encontrar la solucidon al problema.

Andrea Cruces Herrera: Lider. Encargada de la toma de decisiones y responsable del logro de metas durante el
desarrollo del proyecto.

Luz Melina Morales Mora: Desarrolladora. Edicion de audio de cada episodio del podcast y la portada de estos.

Monserrat Aquino Cordova: Investigadora. Explicar los temas de acuerdo con la informacion investigada y resolver
las dudas del equipo, organiza la informacidn recabada para explicarla en cada episodio de podcast.

Isabela Vasquez Cerqueda: Secretaria. Toma nota de acuerdos y revisa archivos y apoya al lider en el
cumplimiento de las tareas.

Roman Rafhael Aranda Cruz: Investigador. Explica los temas de acuerdo con la informacién investigada y resolver
las dudas del equipo, organiza la informacidn recabada para explicarla en cada episodio de podcast.
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“Promocion con sazon”
Analisis
El podcast "Promocidon con sazon" surge como una propuesta creativa dentro
del marco de la asignatura Medios Promocionales, con el objetivo de acercar a
los estudiantes y oyentes interesados al analisis y comprension de las
estrategias promocionales utilizadas actualmente por las marcas. A través de
una estructura dinamica y accesible, este proyecto busca no solo informar,
sino también generar reflexion sobre el papel que juegan los medios vy
herramientas promocionales en la construccion de valor de una marca. En un
entorno saturado de mensajes publicitarios, se vuelve fundamental entender
cOmo operan los distintos medios —tradicionales y digitales— para captar la
atencion del consumidor, posicionar productos o servicios y, sobre todo,
provocar una accion concreta. A lo largo de los episodios de "Promocidn con
sazon" se abordan temas como el impacto de las promociones de venta, el uso
estratégico de redes sociales, la influencia del marketing sensorial, y el papel
de |la creatividad en campanas promocionales exitosas. Uno de |los principales
retos que se plantea es cdmo las empresas pueden lograr una comunicacion

efectiva sin caer en el ruido publicitario, y codmo los consumidores desarrollan
cada vez mas mecanismos para filtrar o ignorar los estimulos comerciales.
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“Promocion con sazon”
Analisis
En este sentido, el podcast representa un esfuerzo por trasladar los conceptos
tedricos de la asignatura a un formato practico, donde se conectan los
contenidos del aula con ejemplos reales, casos actuales y experiencias
personales. Asi, el aprendizaje se convierte en una experiencia colaborativa,
critica y reflexiva. Ademas, el proceso de produccion del podcast —desde la
planeacion de los temas hasta la edicion y distribucion del contenido— ha
permitido desarrollar habilidades complementarias como el trabajo en equipo,
la organizacion, el uso de herramientas digitales y la expresion oral con fines
educativos. En un pais donde Ila comunicacion comercial influye
profundamente en los habitos de consumo y donde la saturacidon mediatica es
cada vez mayor, proyectos como "Promocion con sazon" abren un espacio
necesario para el analisis consciente y fundamentado de las practicas
promocionales. Al igual que una campana bien ejecutada puede provocar un
cambio de comportamiento en los consumidores, este podcast aspira a

despertar en sus oyentes una mirada mas critica y analitica sobre los medios
promocionales que nos rodean.
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#§ Diseno del plan de accidon

Institucipon: Universidad Juarez Autonoma de
Tabasco

Ano: 2025
Proyecto: Podcast “promocién con sazon”

Objetivo general: Atraves de una serie de podcast
en la plataforma de spotify se busca informar a las
empresas del estado de Tabasco sobre |a

IMmportancia de los medios de promocion de venta a
nivel fabricante.
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FECHA DE 0 RESPONSABLES | ESTATUS OBSERVACIONES
TERMINACI
ON

Andrea Cruces Terminada
Hemera

ACTIVIDAD

Seleccion del tema.

Creacion del guion
para el podcast

17/02/2025 21/02/2025 4 dias Monserrat Aquino Terminada

Cordova

Andrea Cruces Terminada
Hermera, Monsermrat

Aquino Cordova,

Luz Melina Morales

Mora, |sabela

Vasquez Cerqueda

y Roman Rafhael
Aranda Cruz

4 dias Luz Melina Morales | Terminada
Mora

24/02/2025 24/02/2025

Grabacion del primer

podcast

Edicion del primer 25/02/2025 28/02/2025

episodio del podcast
Realizar los puntos

del 8.4 al 8.7
Elaboracion diagrama | 10/03/2025
de Gantt.

Investigar el tema 12/03/2025
“Situaciones que
demandan el uso de
la promocion de
ventas”.

Realizar el guion del
segundo episodio.

03/03/2025 07/03/2025

Isabela Varquez En proceso
Cerqueda
Roman Rafhael En proceso
Aranda Cruz

13/03/2025 Monserrat Aquino En proceso

Cordova

Roman Rafhael En proceso
Aranda Cruz

Luz Melina Morales | En proceso

19/03/2025

Elaboracion de
evidencias.

Investigar el tema “los

17/03/2025

Mora

medios de promocion
de ventas a nivel
fabricante: ofertas,
premios y regalos”.

Cordova
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Realizar el guion del | 13/03/2025 Monserrat Aquino En proceso Ninguna
segundo episodio. Cordova
evidencias. Aranda Cruz

Investigar el tema “los | 17/03/2025 Luz Melina Morales | En proceso Ninguna
medios de promocion Mora

de ventas a nivel

fabricante: ofertas,

premios y regalos”.

Elaborar el guion. 18/03/2025 Roman Rafhael En proceso Ninguna
Aranda Cruz

Grabar el Podcast. 19/03/2025 Andrea Cruces En proceso Ninguna
Herrera, Monserrat
Aquino Cérdova,
Luz Melina Morales
Mora, Isabela
Vasquez Cerqueda
y Roman Rafhael
Aranda Cruz
Investigar el tema 24/03/2025 Andrea Cruces En proceso Ninguna
“Los medios de Herrera
promocion de ventas
a nivel fabricante:
concursos, rifas,
OME DS Tk

Realizar el guiun 26/03/2025 Isabela Vazquez En proceso Ninguna
Cerqueda

Grabar el podcast. 27103/2025 Andrea Cruces En proceso Ninguna
Herrera, Monserrat
Aquino Cérdova,
Luz Melina Morales
Mora, Isabela
Vasquez Cerqueda
yr Ruman Rafhael
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retarandar o o | ] | |Eerecese Neas

Investigar el tema 31/03/2025 En proceso Ninguna
“promociones
= l . . . .
promociones
cruzadas, conceplo,
variantes de
presentacion,
ventajas, desventajas
v operatividad".

e[ | [ e [oeee e
Aranda Cruz

| Renisobimaas | o | | |Raacap |t MR

Investigar el tema Isabela Vazquez En proceso Ninguna
"fenas exposiciones, Cerqueda
vmta]as* deaventajas

atividad".

o i I N | il
Herrera

Presentacion del 11/04/2025 Monserrat Aquino En proceso Ninguna

reporte en Word. Cérdova

Investigar el tema 28/04/2025 Roman Rafhael En proceso Ninguna
“Nuevos medios: Aranda Cruz

Activaciones,

sampling, caravanas,

venta;as y
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“Promocion con sazon”

Contruccion

En la actualidad, las empresas enfrentan el reto de comprender un entorno promocional cada vez mas
complejo, marcado por la saturacidon de mensajes, el avance de los medios digitales y la transformacion
constante de los habitos de consumo. En respuesta a este contexto, nace el podcast "Promocidon con
sazon", como una propuesta académica y creativa que permite aplicar los conocimientos de la
asignatura Medios Promocionales en un formato accesible, innovador y relevante para las empresas.
Este proyecto se enfoca en analizar y reflexionar sobre las estrategias promocionales empleadas por
distintas marcas, destacando su impacto, efectividad y evolucion. La eleccion del formato podcast
responde a la necesidad de adaptar los contenidos educativos a las plataformas de mayor consumo
entre las personas, fomentando un aprendizaje activo, colaborativo y significativo. A través del
desarrollo de cada episodio, se construye una experiencia de aprendizaje en donde se integran
elementos clave como la planificacion de contenidos, la expresidon oral, la investigacion aplicada vy el
analisis critico. De este modo, "Promocion con sazdn" se convierte en una herramienta formativa que
refuerza la conexion entre la teoria y la practica, y promueve el desarrollo de competencias necesarias
para enfrentar los retos del campo promocional en escenarios reales.
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“Promocion con sazon”

Fuentes de
financiamiento

La produccion del podcast "Promocion con sazon" se llevd a cabo sin financiamiento
externo, aprovechando los recursos disponibles al alcance del equipo de trabajo. No
se buscod apoyo de medios ni de patrocinadores, ya que desde el inicio se planted
cCOMmo un proyecto autogestivo y accesible. Para la difusion se eligid la plataforma
Spotify, la cual permite publicar contenido de manera gratuita, lo que facilité el
lanzamiento sin necesidad de inversion econdmica. Las grabaciones se realizaron
utilizando equipo basico como teléfonos celulares, computadoras personales y
microfonos disponibles entre los integrantes del equipo. Asimismo, el diseno grafico y
la edicidn se resolvieron con herramientas gratuitas o de uso comun, priorizando la
creatividad, el compromiso y el aprovechamiento de las habilidades individuales de
cada integrante. Esta estrategia demostro que, con organizacion y disposicion, es
posible desarrollar un producto comunicativo funcional y profesional sin recurrir a
grandes recursos, manteniendo la esencia académica y formativa del proyecto.
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Implementacion de
campana

a) Publicacidon de los episodios en la plataforma Spotify, aprovechando que permite subir contenido de
forma gratuita y con amplio alcance entre el publico.

[re—

Episodio 10 - Muestras. Concepto, tiposd..

m Rifasy sorteos, Concepto, tipoes de rifasy ..
o=

ﬂ Episodio 8 - Concursos. Concepto, tipos d...

- Episodio 7 - Ofertas. Concapto, tipos da o

% Episodio & - Premios o regalos. Concepto,..

- Episodio 4 - Los medios de promocion de ...
- Episodio 3 - La promocidn de venta enla ...
Eplsodio 2 - Loz objetivos de la promocidn...
- Episedio1 - ;Cudndo usar promocionesd.

JRLUN
I I INTRODUCCION
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El impacto

Corto plazo:

Se logrd captar la atencion de estudiantes de |la asignatura Medios Promocionales, quienes encontraron en el podcast una
forma alternativa, clara y entretenida de reforzar los temas vistos en clase. Se generd interés en la dindmica de creacidon de
contenido como herramienta de aprendizaje, promoviendo la participacion activa y el trabajo colaborativo.

Mediano plazo:

El podcast se posiciona como un recurso complementario Util para futuras generaciones de estudiantes de mercadotecnia
y comunicacion, al estar disponible de manera permanente en plataformas como Spotify. Se espera que sirva como
ejemplo de aplicacidon practica de los conocimientos tedricos, motivando a mas estudiantes a desarrollar proyectos
similares. Ademas, se fomenta el desarrollo de habilidades digitales, comunicativas y de analisis critico.

Largo plazo:
"Promocion con sazon" tiene el potencial de convertirse en una herramienta institucional que apoye la ensenanza de
temas promocionales en distintas materias o carreras afines. Asimismo, puede ser una base para proyectos mas amplios
gue incluyan colaboraciones con expertos, entrevistas, y produccion multimedia. A largo plazo, puede influir en una mayor
cultura del aprendizaje autdnomo, el pensamiento critico y el uso creativo de los medios digitales dentro del ambito
universitario.
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Sintesis

"Promocion con sazdén" es un proyecto académico en
formato podcast que aborda de manera creativa y reflexiva
los temas de |la asighatura Medios Promocionales. A través

de un enfoque practico y dindmico, se analizan diversas .

estrategias promocionales utilizadas por las marcas en la
actualidad, conectando la teoria con ejemplos reales. El

proceso de produccion ha permitido desarrollar habilidades r

. . . . o >
comunicativas, tecnoldgicas y analiticas, fomentando el
pensamiento critico sobre el impacto de la promocidon en los '

habitos de consumo. Este podcast representa una
herramienta de aprendizaje que transforma el conocimiento
acadéemico en contenido accesible, relevante y con valor
formativo tanto dentro como fuera del aula.
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